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Afaceri Publice - curs de specialitate

Un semestru, 2 ore pe saptdmina si 2 ore de seminar pe saptamina pentru fiecare grupa
Titular: Conf. Dr. Dan Stoica

Evaluare; in cadrul seminariilor, studentii construiesc proiecte de Afaceri Publice, cooperind unii cu altii,
cooperind cu profesorul, reluind, refacind, adaptind mereu proiectele la evolutia lumii.

Cotarea se face si in functie de activitatea de la seminar, si in functie de reusita proiectului. Conteaza mai
ales ca proiectele sa nu aiba caracteristici de proiect de PR.

PR si Afaceri Publice

Organizarea si structurarea activitatii de AP

Despre externalitati

Strategia de Afaceri Publice

Tehnici de Afaceri Publice: lobby, grass-root lobby

Tehnici de Afaceri Publice: actiune electorala, comitete de actiune politica
Tehnici de Afaceri Publice: tehnici de influenta juridica, activism web, coalitii
Tehnici de Afaceri Publice: participarea la tratarea problemelor de politici publice
Tehnici de Afaceri Publice: Publicitate pentru probleme corporative, relatii corporative
cu comunitatea, investifii si voluntariat

10. Publicurile Afacerilor Publice

11. Profilul specialistului de Afaceri Publice

12. Construirea ,,intelepciunii conventionale”

13. Lumea prin ochii specialistului AP

14. Cariere in domeniul Afacerilor Publice
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Cursul 1si propune sé-i formeze pe studentii masteranzi intr-un domeniu care, desi este inrudit cu
activitatea de PR, este foarte special si cere o deschidere mult mai mare pe multiple planuri.

Activitatea de AP are o prima caracteristica ce o face sa fie distincta de PR: ea se desfagoara in afara
pietei specifice si a publicurilor specifice ale organizatiei. De aceea, un bun specialist in AP trebuie sa
aiba capacitatea de a surprinde legaturi intre oameni, lucruri, tari, doemnii economice sau sociale si sa
distinga ce anume din relatiile pe care le repereaza poate avea legatura cu ceea ce o populatie mai vasta ar
numi ,,interes public”, incluzind in ecuatie si interesul organizatiei cu care are contract.



Specialistul trebuie sd cunoasca lumea de azi, dar si istoria ei, tendintele ei, relatiile dintre diversele ei
puncte, dinamica ei. El trebuie sa poata si sa anticipe migcarile posibile cu impact major, chiar daca nu
direct, asupra mersului lucrurilor si s poata imagina scenarii din care organizatia pentru care lucreaza ar
putea iesi in profit. Un astfel de specialist trebuie sa fie un maestru al interelationarii, un comunicator
profesionist cu reale capacitati de a lega relatii, mai ales in cercurile puterii. Vorbitor de limbi straine,
specialistul in AP se mentine informat la zi cu tot ce poate servi la creionarea unei imagini complete a
lumii si stie ca nu trebuie sa se limiteze la domeniul de activitate al organizatiei sale si nici la granitele
nationale. Expert in influentare prin discurs, el nu ignora nici publicurile interne, nici pe cele externe.

In relatia cu managerii organizatiei sale, specialistul in AP va avea un discurs de consiliere, prin care sa-i
convinga sa accepte, cind este cazul, costuri mari pentru un profit imadiat modest, privind in viitor, acolo
unde cistigurile stabile asigura cresterea constanta si solida a profitului. Tot pe manageri, specialistul Tn
AP trebuie sa-i convinga sa accepte ca rezultatul unei actiuni de AP ar putea fi pozitiv pentru intreaga
ramurd economica §i ca, deci, concurenta din interiorul aceluiasi domeniu nu intrd in discutie decit foarte
rar.

Cursul va scoate in evidenta si faptul ca publicurile Afacerilor Publice pot fi dintre cele mai
surprinzatoare, pentru cd, in functie de tinta urmarita, orice public poate fi un public de AP (si vorbim atit
despre publicuri interne, cit si despre publicuri externe).

Fiecare curs (dar si fiecare seminar!) incepe cu revista presei, pentru ca prezentarile mele (dar si
proiectele studentilor) sa se faca in raport cu dinamica lumii in care traim.

La seminar, se vor face si exercitii de gindire laterala (cf. De Bono), pentru a proba posibilitatea de a
descoperi legaturi si intre lucruri aparent separate.

Bibliografia de curs nu seamana cu sugestiile de lectura facute in mod obisnuit, pentru ca ne intereseaza
abordari non standard, lecturi care pun probleme diferite de cele teoretice, cumva ,,scolastice”, cu care
sint obisnuiti studentii.
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